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FICHA METODOLOGICA

1.- Metodologia e instrumento: Se utilizd6 una metodologia cuantitativa, es decir, se = }“’\
recolectaron datos mediante encuestas autoadministradas mediante plataforma online. Conté 7/ =
con un total de 20 preguntas divididas en 5 apartados.

2.- Universo: Hombres y Mujeres residentes en las regiones de O’higgins, Maule y Nuble. \-A\’L ,

3.- Muestreo y muestra: El estudio se realizd bajo un muestreo no probabilistico con su1etos ,~ 3
voluntarios. La muestra alcanzada fue de 384 personas. £

2023 y el primer semestre del 2024.

5.- Esfuerzo metodoldgico se lleva a cabo por las consultoras maulinas Contextus y Episteme(s), g |
junto con el apoyo de Revista Ecociencias y el medio digital Publimicro. 3




VARIABLES DE
IDENTIFICACION




= Masculino
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= Femenino
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REGION DE PERTENENCIA e *‘
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OCUPACION PRINCIPAL

Labores del hogar y/o de cuidado . 5,2%
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Jubilado/a o pensionado/a I 2,9%

Trabajador/a independiente _ 24,2%
Trabajador/a dependiente | 29,5%
Estudiante [N 18.2%
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PRINCIPALES RESULTADOS
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En general, para usted el cambio
climatico es...
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“:Queé tan importante cree usted gue
es el tema del cambio climatico?”

Medianamente importante I 4,2%

Mada o poco importante | 0,8%
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EMOCIONES ASOCIADAS AL
CAMBIO CLIMATICO

Preocupacion
Temaor

Pena

Rabia
Descontento
Intriga
Malestar
Otra
Esperanza
Resentimiento
Nostalgia
Indiferencia
Incredulidad
Satisfaccion
Felicidad

I 34 ,6%
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PREOCUPACION POR EVENTOS
DEL CAMBIO CLIMATICO
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Nivel de acuerdo sobre afirmaciones
del cambio climatico

El cambio climatico es responsabilidad de las acciones humanas 2,_
oanE SN g me
cotidiana
B - T S
realidad del cambio climatico
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M En desacuerdo/Muy en desacuerdo M Ni de acuerdo ni en desacuerdo ¥ De acuerdo/Muy de acuerdo



“:En qué cree que le afecta (o le podria
afectar) a usted en su vida cotidiana
el cambio climatico?”

En mayores catastrofes naturales [N 59.1%

Enlastemperaturas diarias | 51.3%
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En el cambio de espacios naturales [ NN :22.2%
Escasez de ciertos alimentos [N 26.3%
En el aumento de precios [ 19,0%

Ennada || 1,3%

No he reflexionado sobre eltema | 0,8%
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FUENTES DE
INFORMACION




Medios de comunicacion para obtener
Informacioén sobre el medio ambiente

Redes sociales como Facebook o Instagram | 42,2%
Redes sociales o plataformas como Twitter, TikTok o YouTube [Nl 39,3%
s Ao P i oo e = 20 N 3,35%
Netflix, Amazon Prime, Star+, entre otras !
Noticieros de television | 33.6%
En conversaciones con familiares y/o amigos/as [ NG 17.7%
Programas de televisién sobre medioambiente |GGG 16.9%
Radio [N 7.3%
Grupos de WhatsApp o similares [ 4,7%
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Confiabilidad de los medios de
comunicacion

Medianamente confiable _ 32,0%
Nada o poco confiable - 6,8%
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Frecuencia con la que realiza acciones

La comenta con sus cercanos/as, familiares y/o amigos/as

Verifica si es una informacion real, con un medio oficial

2
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Se preocupa que pueda ser una informacion falsa

La comparte en sus redes sociales (Facebook, Instagram, Twitter,
WhatsApp, entre otras)

Es critico de lo que lee y/o escucha sobre el medioambiente _

Lee y/o escucha personas/medios que niegan el cambio climatico

ENuncaocasinunca  MAlgunasveces M (Casi siempre o siempre



PERCEPCION DE CONDICIONES
FUTURAS
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VISION DE
FUTURO




Emociones sobre el futuro

m Desesperanzado/Muy desesperanzado
= Ni esperanzado ni desesperanzado

m Esperanzado/Muy esperanzado
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Percepcion sobre responsables de
tomar medidas a futuro
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Los paises que Cada persona de
son potencias  forma individual
mundiales

34,9%
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internacionales
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OCDE, entre
otras)
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POLITICAS
PUBLICAS Y
ACCIONES
PERSONALES




Politicas publicas para mejorar la
situacion medioambiental y climatica
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Medidas personales para mejorar la
situacion medioambiental y climatica
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Percepcion sobre responsables de
desarrollar acciones para combatir el
cambio climatico.
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Evaluacion de la gestion del Gobierno del presidente

Boric en el desarrollo de acciones para combatir el
cambio climatico

= Buena o muy buena = Regular

= Mala o muy mala Mo tengo informacion para evaluar



CONSIDERACIONES FINALES

Los resultados del estudio sobre la percepcion de la crisis ecoldgica en las regiones de O’Higgins, Maule y Nuble dejan claras varias
conclusiones importantes:

a) Conciencia generalizada sobre el Cambio Climatico:

La gran mayoria de los encuestados/as considera el cambio climatico como un problema muy importante, lo que refleja un alto nivel de
conocimiento y conciencia sobre la gravedad de la situacion. Sin embargo, esta percepcioén no siempre se traduce en acciones concretas,
lo que subraya la necesidad de aumentar la educacion ambiental y el acceso a informacion confiable.

b) Emociones predominantes:

Las emociones mas mencionadas, como el miedo, la preocupacion y la frustracion, indican una sensacion de urgencia entre la poblacion.
La incertidumbre sobre el futuro ambiental genera un fuerte impacto emocional en las comunidades, lo que podria transformarse en un
motor para impulsar acciones colectivas si se canaliza adecuadamente.

c) Fuentes de informacién y confiabilidad:

Aunqgue los medios digitales y las redes sociales son sefialadas por los encuestados/as como las principales fuentes de informacion sobre
el medio ambiente, existe una desconfianza notable hacia estos canales. Esto pone de relieve la importancia de mejorar la calidad y la
precision de la informacién ambiental disponible en estos medios, asi como en los medios de comunicacion oficiales (Radio, TV, Diarios y
Revistas, u otros).

d) Acciones y responsabilidades:

Si bien los ciudadanos reconocen que las acciones individuales son necesarias, hay una percepcion general de que la responsabilidad
principal para combatir el cambio climético recae en los gobiernos y grandes empresas. Esto muestra una demanda por politicas publicas
mas sélidas, regulaciones claras y un mayor compromiso por parte del sector privado.

e) Evaluacién del Gobierno:

Los resultados reflejan una evaluacion critica de las politicas climéaticas del actual gobierno. Existe una fuerte demanda de acciones mas
efectivas y concretas, lo que sugiere una oportunidad para mejorar la implementacién de medidas que tengan un impacto real y visible en
la mitigacion de la crisis climética.



CONSIDERACIONES FINALES

El estudio deja en evidencia que, aunque la preocupacion por el cambio climatico es
generalizada, persiste la necesidad de acciones mas efectivas a nivel gubernamental y
empresarial.

Los datos muestran que la ciudadania no solo espera soluciones, sino que también esta
dispuesta a colaborar, siempre y cuando haya un liderazgo claro y politicas que promuevan la
sostenibilidad a largo plazo.




EQUIPO PROFESIONAL

Contextus

1.- Socidlogo Ernesto Reinoso Rojas

2.- Socidloga Valeria Kandalaf Rebolledo
3.- Antropdlogo Enrique Cantero Molina

Epistemes

1.- Socidloga Carla Arriagada Poblete

2.- Socidloga Constanza Contreras Hernandez
3.- Socidlogo Miguel Sepulveda Salazar

Ecociencias
1.- Periodista Carolina Pérez Munoz
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